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Livia Hofer, Redaktionsleiterin

Riickblickend gilt es, unsere erstmalige Prdsenz an der «Giardina Zirich» zu er-
wahnen. Diese schweisste nicht nur unser recht frisch gegliedertes Team zu-
sammen, sondern bot die willkommene Gelegenheit, zahlreich angereisten Lese-
rinnen und Lesern persdnlich zu begegnen. Die kurze, aber intensive Erfahrung,
die man mit «raus aus den Biliros und ran an die Leute» betiteln kann, war ein
voller Erfolg: interessante Kontakte, ein durchwegs positiver Austausch, neue
Erkenntnisse und reichlich Lob liessen die Tage an der beliebten Publikumsmes-
se zu einem unvergesslichen Erlebnis werden.

Des weiteren stand 2015 im Zeichen des 85-Jahr-Jubildums unserer Zeitschrift
- wir zelebrierten dezent, aber stimmig. Es boten zum einen die Kurzportrats
aller Teammitglieder und zum anderen redaktionelle Trouvaillen aus den ver-
gangenen 85 Jahren Gelegenheit zum Schmunzeln und lockerten den Ernst des
Gartnerlebens auf. Was die Erscheinung unseres Magazins betrifft, so fuhr unser
Team damit fort, die 2014 begonnene optische Umgestaltung sanft fortzusetzen
und zu verfeinern. Thematische Jahresschwerpunkte zu setzen, fallt angesichts
der Vielfalt schwer. Da wir, wie wir dankbar feststellen dirfen, Gber einen lang-
jahrigen, treuen und dusserst fachkundigen Stamm von freischaffenden Auto-
rinnen und Autoren verfligen, waren von der Gartenpraxis und Gartentechnik
Uber die Aussenraumgestaltung und Pflanzenverwendung bis hin zu anverwand-
ten Gebieten wie Gesundheit, Wetter, Kulinarik, Literatur, Reisen und Unterhal-
tung alle Bereiche bestens vertreten.
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Allgemeiner Markt

Die allgemeinen Rahmenbedingungen zur Herausgabe einer Zeitschrift im Be-
reich Special-Interest, bei der das Magazin ,,Der Schweizer Garten" dazugehort,
hat sich weiter verschérft. Die Presselandschaft Schweiz befindet sich in den
letzten Jahrzehnten in einem tiefgreifenden Wandel. Die Kaufzeitung steht als
Informationstrager einerseits in Konkurrenz zu den Gratis-Tageszeitungen und
andererseits zu Radio, Fernsehen und insbesondere auch zum Internet. Dies
verdndert das Angebot an Kaufzeitungen, ihre Inhalte und ihre Form.

Die Anzahl an Zeitungstiteln in der Schweiz, welche abonniert oder im Einzel-
verkauf erworben werden kénnen und die mindestens einmal wéchentlich er-
scheinen, nimmt seit einigen Jahren stetig ab.
Die Gesamtauflage und die durchschnittliche tégliche Auflage legten bis 1986
kontinuierlich zu. Seither nimmt die durchschnittliche tagliche Auflage jedoch
wieder ab und die Gesamtauflage bleibt bis 2003 auf hohem Niveau weitgehend
stabil. Ab 2003 zeigt sich jedoch auch bei der Gesamtauflage eine deutlich sin-
kende Tendenz.

Quelle Medienindikator des Bundesamtes fir Statistik, Neuchatel 2014

Der Verkauf Uber den Verkaufskanal Kiosk ist schwieriger und nur mit Promotio-
nen, welche jahrlich teurer werden, ist Uiberhaupt noch eine Sichtbarkeit und
damit einen Abverkauf von etwas hdheren Mengen gewéahrleistet.

Nachfolgeregelung Verlag
Die Aufgabenteilung zwischen Verlagsleitung, Leser- und Anzeigenmarketing hat
sich eingespielt und bewahrt.

Anzeigenmarkt
Trotz dem schwierigen Umfeld ist es gelungen die angestammten Inserenten fir
den Titel im 2015 wieder zu gewinnen, die Ertrége haben sich in diesem Bereich
etwas stabilisiert.

Abonnentenmarkt

Der Lesermarkt ist sehr umkampft und wie bereits am Anfang des Berichtes
durch etliche Special-Interest Publikationen aus dem Deutschen Raum Uber-
schwemmt. Um zusdtzliche Abonnenten zu gewinnen wird der Mitteleinsatz
grosser und die damit einhergehenden Massnahmen umfangreicher. Es ist uns
im 2015 nicht gelungen die Leserzahl zu stabilisieren, mit prozentual etwas we-
niger Leserverlusten fruchten die Massnahmen zur Abo Akquisition, wenn auch
immer noch deren Aufwand und unmittelbarem Ertrag im Ungleichgewicht steht.

Ausrichtung und Positionierung 2016
Die neue Organisationsstruktur mit je einer Person in der Verantwortung fiir den
Leser- respektive Anzeigenmarkt muss sich bewadhren und etablieren. Die be-



stehenden Kunden seitens des Anzeigenmarketings reagieren durchwegs positiv
und wir kénnen von stabilen Ertrédgen in diesem Bereich ausgehen. Fur den Le-
sermarkt gilt, die Anzahl der Abonnenten zu stabilisieren und Mittelfristig auszu-
bauen. Wir sind angehalten immer mehr flir weniger, oder zumindest gleich viel
Geld dem Leser / Leserin zu bieten. Der Crossmediale Auftritt des Schweizer
Garten wird weiter verstdrkt. Anfangs 2016 werden wir mit der Teilnahme an
der Giardina und Mitte Jahr mit der Teilnahme an der OGA vermehrt den direk-
ten Kontakt zu den bestehenden, aber auch die Neuakquisition von neuen Le-
ser/innen suchen. Es gilt die gadngigen Vertriebsstrukturen auszubauen und pas-
sende Erganzungen zu finden, diese mit strategischen Partnerschaften abzusi-
chern und damit die Prdasenz an den mdglichen POS zu erhdhen.

Fischer Media AG
Daniel Linder, Verlagsleiter, Président des Verwaltungsrats



Beratungsdienst - SCHWEIZER GARTEN

von Livia Hofer, Redaktionsleiterin

Der telefonische Beratungsdienst ist bei den Leserinnen und
Lesern des «Schweizer Gartens» nach wie vor eine beliebte
und dementsprechend h&ufig genutzte Dienstleistung. Die 75 Anruferinnen und
Anrufer (Vorjahr 95) konnten an 41 Abenden (Vorjahr 36) vom Fachwissen un-
serer Telefon-BeraterInnen profitieren. Es wurden 244 Fragen (Vorjahr 282) ge-
stellt, welche unsere Beraterinnen und Berater kompetent beantworten konn-
ten. Redaktion und Verlag bedanken sich an dieser Stelle bei allen Mitwirkenden
fur ihren zuverldssigen und kompetenten Einsatz.

Das telefonische Beraterteam besteht weiterhin aus:

Uirs Bdant - Allgemeine Gartenfragen / Obstbau
Stefan Kammermann - Allgemeine Gartenfragen

Erich Kuert - Gemiuse / Zimmerpflanzen

Maria Kaufmann - Allgemeine Gartenfragen

Marianne Fuchs - Zimmer- und Balkonpflanzen

Immer wieder denke er, nach so vielen Jahren Beratertatig-
keit kénne ihn nun wirklich nichts mehr erstaunen, bekannte
unlangst unser Nutz-, Biogarten- und Kompostberater André
Téngi. Und doch staune er, wie er in jeder Saison vor der
einen oder anderen Herausforderung stehe. 2015 zum Bei-
spiel sei er fast schon zum Ohrwurm-Spezialisten mutiert,
witzelte er. Doch nicht nur diese liebenswerten Nitzlinge,
sondern auch Tausendfilissler, Miicken, Raupen, Schmetter-
linge und Schnecken stellten einige Ratsuchende vor Fragen, die sie von André
Téngi beantwortet haben wollten. Ansonsten ging es fiir unseren versierten
Fachmann - von Frostkeimer bis Flechten, von Rosen bis Rhabarber, von Kefen
bis Kirbis und von Bambus bis Buchs - in gewohnt breitgefacherter Manier b
beraterisch zu und her. André Tongi, der 2015 total 71 E-Mails und 6 Briefe be-
antwortete, konnten wir dank seines grossen Erfahrungsschatzes als Verfasser
der Biogarten-Serie fiir 2016 gewinnen. Und auch das Interesse an obstrelevan-
ten Fragen war beachtenswert, musste doch unser Spezialist Hans-Peter Berger
Ubers Jahr verteilt 26 E-Mails beantworten. Diese betrafen vor allem Schédlinge
und Krankheiten an Kernobst, Beeren und Reben, aber auch einige Anliegen
rund um die Obstkultur wurden erértert. An diese Stelle auch diesen beiden
Herren unseren verbindlichsten Dank fiir die wertvolle und unermdidliche Dienst-
leistung.

Das schriftliche Beraterteam besteht weiterhin aus:

Hans-Peter Berger - Obst, Beeren, Reben
André Téngi - Allgemeine Gartenfragen
= Nutz- und Biogarten, Kompostierung



